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SUBRE 0
PROGRAMA

ORIGEM E OBJETIVOS

O Fundo Ibero-americano de Ajuda IBERMEDIA foi criado em novembro de 1997
com base nas decisdes adotadas pela Cimeira Ibero-americana de Chefes de Esta-
do e de Governo celebrada na llha Margarita, Venezuela, relativa a execucao de um
programa de estimulo ao desenvolvimento de projetos de filmes e programas de
televisao ibero-americanos

O Programa faz parte da politica audiovisual da Conferéncia das Autoridades Audiovi-
suais e Cinematograficas Ibero-americanas (CAACI).

O IBERMEDIA, através destas convocatérias, pretende promover nos seus Esta-
dos-membro, e através de apoios financeiros, a criagdo de um espago audiovisual
ibero-americano.

Entre os seus objetivos, figuram:

1. Promover o codesenvolvimento de projetos de longa-metragem dirigidos ao mer-
cado e, em particular, ao mercado ibero-americano

2. Criar um contexto favoravel ao desenvolvimento e a integragao em rredes das
empresas de producao ibero-americanas.

ESTADOS-MEMBROS E ESTRUTURA

O Fundo IBERMEDIA esta atualmente ratificado por vinte e um paises mem-
bros de CAACI que financiam o Programa: Argentina, Brasil, Bolivia,

Colémbia, Costa Rica, Cuba, Chile, Equador, El Salvador, Espanha, Guatemala,
Honduras, México, Nicardgua, Panama, Paraguai, Peru, Portugal, Republica
Dominicana, Uruguai e Venezuela.

O IBERMEDIA ¢é dirigido por um Conselho Intergovernamental (Cl) em cujo seio cada
Estado-membro designa uma autoridade cinematografica como seu representante.
Este Conselho define a politica e as modalidades de obtencao do apoio e toma todas
as decisoes que se impdem, em conformidade com as regras definidas no Regula-
mento de Funcionamento do Programa IBERMEDIA. O Conselho Intergovernamen-
tal reine-se uma vez por ano para decidir os projetos a apoiar e 0 montante desse
apoio.

Dentro desta estrutura, a Unidade Técnica do IBERMEDIA (UTI) assume a responsa-
bilidade pela execugao e funcionamento do Programa. Os recursos econémicos do
Fundo provém essencialmente das contribuicoes dos Estados-membro do Fundo e
do reembolso dos empréstimos concedidos.



MODALIDADES

O Conselho Intergovernamental, tendo em conta os meios financeiros postos a sua
disposicao, decidiu concentrar a sua atuacao em quatro modalidades de apoio:

1. Apoio a Coproducao de filmes ibero-americanos.

2. Desenvolvimento de Projetos de Longa-metragem de Cinema e Televisao ibe-
ro-americanos / Desenvolvimento de Projetos de Séries Ibero-americanas.

3. Apoio a distribuicao e circulacao de filmes ibero-americanos

4. Formacao orientada aos profissionais da indUstria audiovisual ibero-americana.

ELEGIBILIDADE
E CONDIGOES

CANDIDATOS E BENEFICIARIOS

Esta modalidade é dirigida as empresas de distribuicao cinematografica
independente(*) dos paises membros do Ibermedia, com o objetivo de promo-
ver a distribuicao e circulacao no seu territério nacional de filmes nao nacionais de
cinematografias ibero-americanas, através de propostas que implementem modelos
de distribuicao e exibicao tradicionais, ndo tradicionais ou mistos, que incluam formas
inovadoras e criativas de distribuicao e/ou exibicao, de maneira presencial, que inc-
luam um plano de promocao e de audiéncias e que aproximem as cinematografias
ibero-americanas dos publicos da regiao.

(*) O distribuidor pode ser um distribuidor-financeiro, se entrar no processo de producao do filme numa
fase inicial, se contribuir com fundos e participar como coprodutor, em troca da cedéncia de direitos, nao
s6 de distribuicdo no territério ou no formato que lhe corresponda, mas também de participacdo em todas
as outras receitas provenientes da exploracéao do filme; ou um distribuidor convencional, se se limitar a dis-
tribuir o filme nos acordos contratuais estabelecidos, seja em circuitos comerciais ou nao comerciais. In-
cluem-se também os distribuidores para circuitos culturais, alternativos ou “non-theatrical’ tais como, mas
nado limitados a: cineclubes; centros educativos, culturais ou artisticos; cinematecas; bibliotecas ou outros
locais que ndo sejam salas de cinema comerciais. Por empresa independente entende-se uma empresa

na qual ndo existe nenhum capital nem participacao acionista da parte de uma entidade de radiodifusdo
televisiva gratuita ou por cabo, nem uma empresa de exibicdes de cinema comercial.

CONDICOES DE ELEGIBILIDADE

Para terem acesso ao apoio, os candidatos devem apresentar um plano de
distribuicao e/ou circulacao que abranja um minimo de 2 cidades e um mini-
mo de 12 sessoes (ou projecoes) por filme em cada cidade. As cidades ndo tém
necessariamente de estar localizadas no mesmo pais, mas o plano pode abranger
mais do que um pais do espago ibero-americano.

1. Entende-se por “filmes ibero-americanos” las obras cinematograficas com uma
duracdo minima de 60 minutos, produzidas maioritariamente por um ou varios
produtores estabelecidos nos Estados participantes no Programa IBERMEDIA.
Seréa dada prioridade a filmes anteriormente apoiados pelo Programa IBERMEDIA
noutras categorias.



2. Que ofs) filme(s) se tenha(m) estreado comercialmente, se tenha(m) exibido publica
e presencialmente, seja(m) lancado(s) comercialmente ou seja(m) exibido(s) publica
e presencialmente, durante um minimo de 4 dias consecutivos, no pais de origem,
num periodo inferior a 1 ano. No caso de filme(s) a ser(em) lancado(s) ou exibido(s),
devera ser apresentado comprovante de distribuidor ou expositor, documento do
pais de origem que comprove o langamento comercial nacional ou exibicao publica
presencial, por pelo menos 4 dias consecutivos, durante o ano em que curso. Caso
seja concedido um apoio lbermedia, ndo sera efetuado qualquer pagamento até que
seja fornecida a documentacdo comprovativa de que a estreia nacional teve efetiva-
mente lugar.

3. Que seja(m) exibido(s) em cada cidade numa das seguintes opcoes:

e Um periodo minimo de 4 dias consecutivos (que inclua o minimo de 12
sessoes ou projecoes por filme em cada cidade).

¢ 10 dias nao consecutivos ao longo de 30 dias de calendario (que inclua um
minimo de 12 sessodes ou projecoes por filme em cada cidade).

e 20 sessoes ou projecdes num periodo de 3 meses civis.

APOIO

O apoio concedido nao pode exceder 50% das despesas relacionadas com a aqui-
sicao de direitos, traducao, legendagem, promocao e processos técnicos, como
consta no orcamento de distribuicao e circulacdo, e ndo pode, em caso algum, ser

APRESENTACAC
DE CANDIDATURAS

CANDIDATURAS

Anualmente, o IBERMEDIA estabelecera os prazos para a apresentacao de candidaturas.

1. O apoio sera concedido através de concurso e resultara da avaliagao dos analis-
tas e da apreciacao qualitativa do Comité Intergovernamental, de acordo com
os critérios de selecao.

2. A candidatura deve ser apresentada através de um formulario eletrénico especi-
fico e deve incluir necessariamente as seguintes informacoes e documen-
tos:

¢ Plano de distribuicao e/ou circulacao do(s) filme(s) elegivel(eis), com a sua
identificacao, nacionalidade, pais(es) e cidades de exibicdo, locais e datas
de estreia ou de exibicao publica e presencial, carateristicas dos locais de
exibicao e justificacdo ou motivacao para a escolha do(s) filme(s), cidades e
locais propostos para a exibicao.

¢ Plano de promoc¢ao no qual se indique, no minimo, 0s canais, meios e estra-
tégias a implementar, tais como, mas nao limitado a: imprensa, publicidade,



campanhas, estratégias de gestao de redes sociais, acoes de comunicagao
€ promocao criativas e nao convencionais, bem como producao de material
gréafico, textual ou videografico.

¢ Plano de audiéncias (segmentacao e caracterizagao das audiéncias) contendo,
pelo menos, uma descricao pormenorizada das audiéncias as quais se destina
a proposta, bem como as atividades ou experiéncias de mediacao previstas
com as audiéncias durante a promocao ou exibicao.

e Orcamento global da proposta, especificando os elementos que serao cober
tos pela contribuicao do Ibermedia.

e |ndicacao dos direitos adquiridos (janelas de exploracao e duragao).

e Contratos que comprovem as informacgoes fornecidas sobre a aquisicao de
direitos e sobre as exibicoes publicas ou estreias previstas, que devem ter
lugar durante o ano para o qual € apresentado o plano de distribuicdo e/ou
circulacao.

3. Toda a correspondéncia deve ser redigida em espanhol ou portugués, as linguas
oficiais do Programa IBERMEDIA.

4. A Unidade Técnica do Ibermedia (UTI) reserva-se o direito de solicitar aos candi-
datos informacao adicional para apresentar as propostas ao Comité Intergoverna-
mental.

5. As propostas incompletas seréo rejeitadas pela UTI. Caso existam irregulari-
dades na documentacao apresentada, o candidato deve apresentar os do-
cumentos solicitados no prazo de dez dias Uteis posteriores a data da notifi-
cacao.

SELECAD
E PAGAMENTOS

CRITERIOS DE SELEGAO E A SUA APLICACAO

Os analistas e o Comité Intergovernamental terdao em consideracao os seguin-
tes critérios:

1. Contribuicdo do plano de distribuicdo e/ou circulacdo para o aumento, diversifi-
cagao e enriguecimento da oferta cinematografica ibero-americana. Serao atribui-
dos pontos adicionais aos planos que contenham filmes que tenham sido previa-
mente beneficiarios do Programa Ibermedia nas categorias de codesenvolvimento
de longas-metragens ou coproducao.

2. Inclusédo na proposta de filmes de cinematografias ibero-americanas emergentes
(Bolivia, Costa Rica, Equador, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicardgua, Pana-
ma, Paraguai e Republica Dominicana).



3. Qualidade na identificacao e/ou reconhecimento do perfil de audiéncias definido
para a estratégia de distribuicao e/ou circulacao, tais como, mas nao limitando a,
carateristicas sociodemograficas, afinidades, interesses e atividades da vida quoti-
diana, bem como a sua coeréncia com as agdes propostas.

4. Elementos de inovacgao e criatividade no plano de distribuicao e/ou circulagao e no
plano de promocéao, por oposicao aos modelos tradicionais, de acordo com acdes
gue proponham modelos mistos e combinados de circuitos, espacos de exibicao e
estratégias de comunicacao menos convencionais.

5. Investimento assumido pelo distribuidor superior a 50%.

6. Comportamento do candidato nos anos anteriores (cumprimento dos planos apre-
sentados, resultados alcancados e relagao com o lbermedia). Este parametro sé
seréa tido em conta a partir do segundo ano de aplicacao do Programa.

PAGAMENTOS

O pagamento do apoio financeiro sera efetuado contra a demonstragao da execucao
do apoio nos termos aprovados pelo Ibermedia e apés a entrega da auditoria. Além
disso, devera ser apresentado um relatério de resultados contendo, no minimo, os
dados de bilheteira e/ou de publico, os materiais promocionais utilizados, o kit de im-
prensa e os dados de impacto do plano de promocao ou publicidade. Recomenda-se
a apresentacao de elementos qualitativos relacionados com a experiéncia de exibicao
dos filmes a diferentes publicos, tais como o seu impacto sociocultural e as transfor-
macoes territoriais, que fornegcam informacgdes relevantes que permitam ao Programa
Ibermedia avaliar o alcance desta categoria.

DOCUMENTACH
NECESiRI

LISTA DE DOCUMENTOS PARA APRESENTAR A CANDIDATURA

Caso existam alteracoes apds o envio do Formulério 2025 a UTl (mudanca de es-
trutura acionista/assinatura, novo balanco/exercicio financeiro, mudanca de dados
bancérios), deve ser preenchida uma nova cépia do formulario e enviada com os
documentos comprovativos.

Qualquer alteracao nao comunicada a UTI pode provocar o atraso ou a anu-
lacao do financiamento e da contratacao do projeto selecionado.

1. Uma cépia completa do contrato de coproducdo com o distribuidorfinanceiro ou
do contrato de distribuicao com o produtor e/ou o agente de vendas.

2. Uma copia do formulério de candidatura pelo titulo do(s) filme(s) ibero-americano(s)
apresentado(s) no seu plano de distribuicao e/ou circulacéao, juntamente com todos
os documentos especificados no ponto 3.2 da alinea de APRESENTACAO DE CAN-
DIDATURAS.



UNIDADE TECNICA IBERMEDIA

Calle de la Magdalena, 10
(Filmoteca Espanola, planta -1)
28012, Madrid-ESPANA

Tel.: (+34) 91.758.04.60

COPRODUGCAO:

Maribel Dura
mdura@programaibermedia.com
Tel.: (+34) 65.776.4803

DISTRIBUCAO E CIRCULACAO DE FILMES
IBERO-AMERICANOS

Elena Vilardell
evilardell@programaibermedia.com
Tel: (+34) 69.695.0221

Maribel Dura
mdura@programaibermedia.com
Tel.: (+34) 65.776.4803

CODESENVOLVIMENTO DE LONGAS-METRAGENS/PROGRAMAS DE
FORMACAO

Zuri Fermin
zfermin@programaibermedia.com
Tel.: (+34) 65.786.0773

CODESENVOLVIMENTO DE SERIES/INFORMAGOES GERAIS

Rosa Sophia Rodriguez
rrodriguez@programaibermedia.com
Tel.-WSP: (+34) 65.775.9623
WWW.programaibermedia.com

CONVOCATORIA UNICA 2025

Os candidatos poderao apresentar as propostas de
17 de janeiro al 24 de marco de 2025.

Data limite para a presentacao de propostas:

11:59 AM (meio-dia) do dia 24 de marco de 2025,
horario da sede da empresa (majoritaria) candidata.



APOIO A
DISTRIBUICAO

E CIRCULACAO

DE FILMES
IBERO-AMERICANOS

2025
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